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К юбилею педагога, учёного, профессора Прохорова Андрея Васильевича 

Фундаментальной библиотекой ТГУ им. Г. Р. Державина подготовлен 

библиографический список трудов учёного. 

 В списке представлены его монографии, учебные пособия, статьи в журналах, 

сборниках и материалах конференций. 

Материал взят из фондов Фундаментальной библиотеки и научной электронной 

библиотеки eLIBRARY.RU. Труды расположены по алфавиту заглавий. 

Библиографический список трудов адресован студентам, аспирантам, 

преподавателям вузов и другим категориям пользователей. 

Познакомиться с работами А. В. Прохорова можно в Фундаментальной 

библиотеке  ТГУ им. Г. Р. Державина. 
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Прохоров Андрей Васильевич - доктор филологических наук, 

профессор кафедры журналистики, рекламы и связей с общественностью. 

Родился 20 октября 1981 г. в Тамбове. 

 

 

В 2003 г. – окончил филологический факультет ТГУ им. Г. Р. Державина. 

В 2006 г. – защитил диссертацию на соискание ученой степени кандидата 

филологических  наук на тему «Обусловленность процессов инференции 

импликатурами рекламного текста». 

В 2016 г. – окончил магистратуру по направлению подготовки «Журналистика». 

В 2023 г. – защитил диссертацию на соискание ученой степени доктора 

филологических наук на тему «Уровневая модель медиауниверсума современного 

университета». 

На протяжении долгих лет занимал руководящие и административные 

должности:  

 заведующий кафедрой рекламы и связей с общественностью; 

 профессор кафедры журналистики, рекламы и связей с общественностью; 

 директор Центра по связям с общественностью департамента по стратегическим 

коммуникациям ТГУ им. Г. Р. Державина; 

 директор департамента маркетинга образовательных услуг Тамбовского 

государственного университета им. Г. Р. Державина; 

 руководитель лаборатории теоретических и прикладных исследований рекламы  

факультета филологии и журналистики.     

 

С 2003 г. по настоящее время работает в Тамбовском государственном университете 

им. Г.Р. Державина. 

 

Область научных интересов: медиакоммуникации, брендинг, реклама, брендинг 

университетов, современные технологии в рекламной деятельности. 

 

Преподаваемые дисциплины: 

 Управление брендом 

 Цифровой маркетинг и социальные сети 

 Имидж и бренд: инструменты управления цифровым репутационным капиталом 

Награды: 

 

2007 г. – Державинская грамота 

2011 г. – Портрет Г.Р. Державина 

2011 г. – Победитель Всероссийского конкурса на лучшую научную книгу «Реклама в 

блогах». 
 

 

(Материал подготовлен на основе информации из открытых источников) 
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Библиографический список трудов 
 

 

Диссертации. Авторефераты 

 

1. Обусловленность процессов инференции импликатурами рекламного 

текста : специальность 10.02.19 : диссертация на соискание ученой степени кандидата 

филологических наук / Прохоров Андрей Васильевич. – Тамбов, 2006. – 159 с. 

 

2. Обусловленность процессов инференции импликатурами рекламного 

текста : специальность 10.02.19 : автореферат диссертации на соискание ученой 

степени кандидата филологических наук / Прохоров Андрей Васильевич ; [Тамб. гос. 

ун-т им. Г.Р. Державина]. – Тамбов, 2006. – 20 с. 

 

3. Уровневая модель медиауниверсума современного университета : 

диссертация на соискание ученой степени доктора филологических наук : 

специальность 5.9.9. / Прохоров Андрей Васильевич ; [Место защиты: ФГБОУ ВО 

«Воронежский государственный университет». – Воронеж, 2022. – 407 с. : ил. 

 

4. Уровневая модель медиауниверсума современного университета : 

автореферат диссертации на соискание ученой степени доктора филологических наук : 

специальность: 5.9.9. / Прохоров Андрей Васильевич ; [Место защиты: ФГБОУ ВО 

«Воронежский государственный университет». – Воронеж, 2023. – 46 с. 

 

 

Монографии 

 

5. Непроизводственная сфера в условиях глобализации : коллективная 

монография / [М. В. Никольский [и др.] ; Министерство образования и науки РФ; 

Тамбовский государственный университет им. Г. Р. Державина ; под редакцией          

Г. В Козлова. – Тамбов : Изд-во ТРОО "Бизнес-Наука-Общество", 2011. – 284 с. : ил. 

 

6. Современный российский PR: глобальные и глокальные характеристики : 

коллективная монография / А. Д. Кривоносов, Л. В. Азарова, А. В. Прохоров, [и др.] ; 

под редакцией А. Д. Кривоносова. – Санкт-Петербург : Санкт-Петербургский 

государственный экономический университет, 2026. – 247 с. – URL : 

https://elibrary.ru/download/elibrary_89083204_20074136.pdf. – Текст : электронный. 

 

7. Трансформация и современное состояние вузовской медиасреды : 

монография / А. В. Прохоров ; Министерство науки и высшего образования РФ, 

https://elibrary.ru/download/elibrary_89083204_20074136.pdf
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Тамбовский государственный университет им. Г. Р. Державина. – Тамбов : 

Издательский дом "Державинский", 2020. – 152 с. 

 

8. Уровневая модель медиауниверсума современного университета : 

монография / А. В. Прохоров ; Министерство науки и высшего образования РФ, 

Тамбовский государственный университет им. Г. Р. Державина. – Тамбов : 

Издательский дом "Державинский", 2021. – 243 с. : ил., табл. 

 

9. Цифровизация медиаландшафта : креативные технологии и 

медиаинструменты / Е. А. Зверева, А. В. Прохоров, Д. А. Шевченко. – Москва : 

Директ-Медиа, 2024. – 224 с. : ил., табл. – Режим доступа: по подписке. – URL: 

https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=714034. – ISBN 978-5-4499-4485-6. – DOI 

10.23681/714034. – Текст : электронный. 

 

Учебные и учебно-методические пособия 
 

10. Имиджелогия : учебное пособие / А. В. Прохоров ; Тамбовский 

государственный университет им. Г. Р. Державина. – Тамбов : [Издательский дом ТГУ 

им.    Г. Р. Державина], 2012. – 99 с. 

 

11. Инновации и креативные технологии в условиях цифровизации 

медиаландшафта : учебное пособие / Е. А. Зверева, А. В. Прохоров, Е. П. Семишова ; 

Тамбовский государственный университет им. Г. Р. Державина. – Тамбов : 

Издательский дом "Державинский", 2022. – 1 файл (9,39 Мб). – URL: 

https://elibrary.tsutmb.ru/dl/docs/elib850.pdf. – Текст : электронный. 

 

12. История и современное состояние рекламы : мультимедийное учебное 

пособие / А. В. Прохоров, Т. Г. Пядышева ; Тамбовский государственный университет 

им. Г. Р. Державина. – Тамбов : ТГУ им. Г. Р. Державина, 2012. - 1 электрон. опт. диск 

(CD-ROM) : зв., цв.; 12 см. – Загл. с титул. экрана. – Текст : электронный. 

 

13. Массовые коммуникации и медиапланирование = Mass communications and 

media planning : курс лекций / А. В. Прохоров ; Тамбовский государственный 

университет им. Г. Р. Державина. – Тамбов : [Издательский дом ТГУ им.                      

Г. Р. Державина], 2010. – 118, [1] с. : ил., табл. 

 

14. Разработка и технологии производства рекламного продукта : учебное 

пособие : в 2 ч. / А. В. Прохоров, М. В. Новикова, Н. А. Зелепукина ; Тамбовский 

государственный университет им. Г. Р. Державина. – Тамбов : [Издательский дом ТГУ 

им. Г. Р. Державина]. – Ч. II. – 2011. – 102 с. : ил.  

 

15. Реклама в блогах = Advertising in blogs : учебное пособие для студентов, 

обучающихся по специальности 032401 - Реклама / А. В. Прохоров ; Министерство 

https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=714034
https://elibrary.tsutmb.ru/dl/docs/elib850.pdf
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образования и науки РФ, Тамбовский государственный университет им.                       

Г. Р. Державина. – Тамбов : Изд-во ТГУ, 2011. – 47 с. : ил., табл. 

 

16. Рекламный текст : учебное пособие / А. В. Прохоров, М. Е. Прохорова ; 

Тамбовский государственный университет им. Г. Р. Державина. – Тамбов : Изд-во 

ТГУ, 2008. – 80 с.  

 

17. Связи с общественностью в различных сферах = Public relation in various 

fields : учебное пособие / А. В. Прохоров, Т. Г. Пядышева, Т. О. Маликова ; 

Тамбовский государственный университет им. Г. Р. Державина. – Тамбов : 

[Издательский дом ТГУ им. Г. Р. Державина], 2015. – 217, [1] с.: ил., табл. 

 

18. Теория и практика ПР-деятельности = Theory and practice of pr-activity : 

учебное пособие / А. В. Прохоров, Т. Г. Пядышева, М. В. Новикова ; Тамбовский 

государственный университет им. Г. Р. Державина. – Тамбов : [Издательский дом ТГУ 

им. Г. Р. Державина], 2013. – 132 с.  

 

19. Технологии написания рекламных и РR-текстов = Techniques of 

Copywriting : учебное пособие / А. В. Прохоров, Т. Г. Пядышева, Т. О. Маликова ; 

Тамбовский государственный университет им. Г. Р. Державина. – Тамбов : 

[Издательский дом ТГУ им. Г. Р. Державина], 2016. – 144 с. 

 

20. Цифровые технологии в сфере медиакоммуникаций : учебное пособие        

/ А. В. Прохоров, Т. Г. Пядышева, Е. А. Меркушина ; Тамбовский государственный 

университет им. Г. Р. Державина. – Тамбов : Издательский дом "Державинский", 2023. 

1 файл (1,7 Мб). – URL: https://elibrary.tsutmb.ru/dl/docs/elib1727.pdf. – Текст : 

электронный. 

 

 

Научное редактирование 
 

21. Актуальные проблемы рекламной деятельности: теория и практика = 

Topical issues of advertising: theory and practice : сборник научных трудов [лаборатории 

теоретических и прикладных исследований рекламы] / Федеральное агентство по 

образованию, Тамбовский государственный университет им. Г. Р. Державина ;           

редколлегия: А. В. Прохоров (ответственный редактор) [и др.]. – Тамбов : Изд-во ТГУ, 

2010-2011. 

 

22. Актуальные проблемы международного сотрудничества в области науки и 

образования = Topical issues of international cooperation in the sphere of science and 

education : материалы III Международной научно-практической конференции 

(заочной), 25 марта 2011 г. / Министерство образования и науки РФ, Тамбовский 

государственный университет им. Г. Р. Державина ; редколлегия: А. В. Прохоров 

https://elibrary.tsutmb.ru/dl/docs/elib1727.pdf
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(ответственный редактор),Фернандес Гастон (США) [и др.]. – Тамбов : Изд-во ТГУ, 

2011. - 140 с. : ил., табл. 

 

23. Актуальные проблемы международного сотрудничества в области науки и 

образования = Topical issues of international cooperation in the sphere of science and 

education : материалы IV Международной научно-практической конференции 

(заочной), 23 марта 2012 г. / Министерство образования и науки РФ, Тамбовский 

государственный университет им. Г. Р. Державина ; редколлегия: А. В. Прохоров 

(ответственный редактор) [и др.]. – Тамбов : Изд-во ТГУ, 2012. – 125 с. : ил. 

 

24. Актуальные проблемы международного сотрудничества в области науки и 

образования = Topical issues of international cooperation in the sphere of science and 

education : материалы V Международной научно-практической конференции 

(заочной), 22 марта 2013 г. / Министерство образования и науки РФ, Тамбовский 

государственный университет им. Г. Р. Державина ; редколлегия: А. В. Прохоров 

(ответственный редактор) [и др.]. – Тамбов : Изд-во ТГУ, 2013. – 105 с. : ил., табл. 

 

25. Альманах теоретических и прикладных исследований рекламы = Almanac 

of theoretical and applied studies of advertising / Министерство образования и науки РФ, 

Тамбовский государственный университет им. Г. Р. Державина ; редколлегия:                

А. В. Прохоров (ответственный редактор) [и др.]. – Тамбов : Тамбовский гос. ун-т им. 

Г. Р. Державина, 2010-2016. 

 

26. Современные рекламные технологии: теория и практика = Modern 

advertising technologies: theory and practice : материалы II Международной научно-

практической конференции (заочной), 6 октября 2011 г. / Министерство образования и 

науки РФ, Тамбовский государственный университет им. Г. Р. Державина ; 

редколлегия: А. В. Прохоров (ответственный редактор) [и др.]. – Тамбов : Изд-во ТГУ, 

2011. – 141 с. : ил. 

 

 

Статьи в журналах и сборниках 

 

27. Академическая культура как идея университета / И. В. Налетова,               

А. В. Прохоров. – Текст : электронный // Исторические, философские, политические и 

юридические науки, культурология и искусствоведение. Вопросы теории и практики. 

– 2013. – № 12-1(38). – С. 137-141. – URL: 

https://elibrary.ru/download/elibrary_20796952_88312966.pdf  

 

28. Академические ценности австралийских университетов / А. В. Прохоров // 

Социально-гуманитарные знания. – 2016. – № 9. – С. 218-226. 

 

29. Аксиологические особенности формирования имиджа университета в 

условиях глобализации и интернационализации / А. В. Прохоров // Вестник 

https://elibrary.ru/download/elibrary_20796952_88312966.pdf


8 
 

Тамбовского университета. Серия : Гуманитарные науки. – 2010. – № 4 (84). –            

С. 190-194. 

 

30. Активация фрейма как основа механизма инференции (на материале 

рекламных текстов) / А. В. Прохоров // Вестник Тамбовского университета. Серия: 

Гуманитарные науки. – 2006. – № 2 (42). – С. 231-233. 

 

31. AR-маркетинг как форма цифровизации коммуникации «бренд-аудитория» 

/ А. В. Прохоров. – Текст : электронный // Коммуникативные исследования. – 2023. – 

Т. 10, № 4. – С. 786-799. – URL: 

https://elibrary.ru/download/elibrary_54903954_14561746.pdf  

 

32. Аудиовизуальный контент в популяризации научного знания                        

/ А. В. Прохоров, Н. А. Жмырева, Т. Г. Пядышева. – Текст : электронный // Вопросы 

медиабизнеса. – 2025. – Т. 4, № 3. – С. 60-67. – URL: 

https://elibrary.ru/download/elibrary_82996874_70641457.pdf  

 

33. Бренд вуза как фактор конкурентоспособности на рынке образовательных 

услуг / А. В. Прохоров. – Текст : электронный // Профессиональная коммуникация: 

культурологические, лингвистические и дидактические аспекты исследования : 

коллективная монография / Министерство образования и науки РФ, Тамбовский 

государственный университет им. Г. Р. Державина». Том 1. – Тамбов : Тамбовская 

региональная общественная организация "Общество содействия образованию и 

просвещению "Бизнес - Наука - Общество", 2012. – С. 91-95. – URL: 

https://elibrary.ru/download/elibrary_23563789_93542458.pdf  

 

34. Бренд университета в системе территориального брендинга                          

/ А. В. Прохоров // Социально-экономические явления и процессы. – 2012. – № 2 (36). 

– С. 201-203. 

 

35. Брендинг университетов : российский опыт / А. В. Прохоров // Вестник 

Тамбовского университета. Серия : Гуманитарные науки. – 2016. – Т. 21, № 3-4 (155-

156). – С. 25-30. 

 

36. Ведущие подходы к философскому осмыслению феномена высшего 

образования / А. В. Прохоров // Социально-гуманитарные знания. – 2017. – № 9. – С. 

64-78.  

 

37. Взаимодействие с выпускниками в зеркале вузовских медиа                          

/ А. В. Прохоров, Т. Г. Пядышева. – Текст : электронный // Державинский форум. – 

2025. – Т. 9, № 2. – С. 274-279. – URL: 

https://elibrary.ru/download/elibrary_82500538_47118356.pdf 

 

https://elibrary.ru/download/elibrary_54903954_14561746.pdf
https://elibrary.ru/download/elibrary_82996874_70641457.pdf
https://elibrary.ru/download/elibrary_23563789_93542458.pdf
https://elibrary.ru/download/elibrary_82500538_47118356.pdf
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38. Влияние ценностей академического капитализма на функционирование 

современных университетов / А. В. Прохоров // Вестник Тамбовского университета. 

Серия : Гуманитарные науки. – 2012. – № 5 (109). – С. 271-277. 

 

39. Восточные ценности академической культуры (на примере Китая)               

/ А. В. Прохоров // Вестник Тамбовского университета. Серия : Филологические науки 

и культурология. – 2015. – № 1 (1). – С. 73-80. 

 

40. Вузовская газета "Народный учитель" в региональной медиасреде               
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